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บทคัดย่อ 

 

การศึกษาเร่ืองน้ีมีว ัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษา 1)พฤติกรรมการซ้ือของลูกค้าข้าวบรรจุถุง  2)ระดับ

ความสําคญัของปัจจยัการตลาดขา้วบรรจุถุงของลูกคา้ ในจังหวดัปทุมธานี 3)หาความสัมพนัธ์ระหว่างระดับ

ความสําคญัพฤติกรรมการซ้ือกับปัจจยัการตลาดขา้วบรรจุถุงของลูกค้า ในจงัหวดัปทุมธานี โดยการสุ่มเลือก

ตัวอย่างจํานวน 385 คนโดยวิธีการ ไม่ทราบจํานวนประชากรที่แน่นอน เคร่ืองมือที่ใช้ในการศึกษาเป็น

แบบสอบถาม การวิเคราะห์ขอ้มูลใช้โปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ  สถิติที่ใช้คือ  ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย

และคา่เบี่ยงเบนมาตรฐาน และการจดัลาํดบั จดัลาํดบัค่าเฉล่ีย ความสัมพนัธ์เพียรสัน 

 ผลการศึกษา 1) พฤติกรรมการซ้ือข้าวสารบรรจุถุงของผูบ้ริโภคมาก คือ ด้านชนิดขา้วสารบรรจุถุง 

ดา้นแหล่งจาํหน่าย และด้านความถ่ีในการซ้ือต่อเดือน เว้นแต่ด้านปริมาณการซ้ือต่อคร้ังด้านตราผลิตภัณฑ์ 

และผู้บริโภคมีพฤติกรรมระดับปานกลาง เรียงตามลําดับ  2) ปัจจัยการตลาดข้าวบรรจุถุงของลูกค้า ใน

จงัหวดัปทุมธานี ด้านผลิตภัณฑ์ ผู้บริโภคให้ความสําคัญมาก ส่วนด้านการจัดจําหน่ายด้านราคา การจัด

จาํหน่าย และดา้นการส่งเสริมการขายผูบ้ริโภคให้ความสําคญัปานกลางเรียงตามลาํดบั 3) ภาพรวมของปัจจัย

การตลาดขา้วบรรจุถุงของลูกคา้ มีความสัมพนัธ์ระดบัสูงกบัพฤติกรรมการซ้ือขา้วสารบรรจุถุง 

 

คําสําคัญ :พฤติกรรมการซ้ือ ปัจจยัการตลาด ขา้วบรรจุถุง 

 


